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Od 1997 roku istnieje obecny punkt oparcia chrzanowskiej drużyny -

Miejskie Towarzystwo Sportowe w Chrzanowie, która w tym okresie

nieprzerwanie występuje w rozgrywkach I ligi piłki ręcznej mężczyzn. 

W ostatnich sezonach jest jedną z trzech męskich, seniorskich drużyn 

w województwie małopolskim występującą na tak wysokim szczeblu

rozgrywek. Uzyskiwane przez MTS Chrzanów, a wcześniej przez TS Fablok

Chrzanów sukcesy  i ciągłe, znaczące osiągnięcia grup młodzieżowych

różnych roczników stanowią o tym, że Chrzanów w skali kraju jest często

utożsamiany z piłką ręczną i zaliczany do głównych ośrodków tego sportu 

w Polsce. 

SZANOWNI PAŃSTWO,
Piłka Ręczna z roku na rok cieszy się coraz

większą popularnością. W Polsce znajduje się

w ścisłej czołówce najbardziej renomowanych

dyscyplin sportowych. Sport ten na Ziemi

Chrzanowskiej posiada bogate tradycje

historyczne, a lokalne drużyny mają znaczące

osiągnięcia sięgające 1957 roku. To już od

tamtych  czasów, szczypiorniak jest

najbardziej popularnym sportem zespołowym 

w naszym regionie.
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Ostatnie sezony dla naszego klubu, to liczne sukcesy sportowe skutkujące

zadomowieniem się wśród  najlepszych pięciu zespołów w grupie. Nasze

ambicje i plany na przyszłość, poparte pasją i zaangażowaniem wielu osób

są konkretne i dobrze sprecyzowane - miejsce na podium oraz awans do Ligi

Centralnej. Aby to osiągnąć nieustannie pracujemy nad realizacją

długofalowych koncepcji rozwoju klubu. Wysoko postawione cele wymagają

jednak zapewnienia regularnego dopływu środków finansowych, które

pozwolą na nieustanny rozwój klubu, zarówno pod kątem organizacyjnym,

sportowym i infrastrukturalnym.

Mamy nadzieję, że nasza wizja stanie się bliska Państwa sercu i będzie

zbieżna z Waszymi planami marketingowymi. Jesteśmy przekonani, że nasza

współpraca przyniesie wymierne korzyści dla Państwa firmy i będziemy

mogli wspólnie cieszyć się z rozwoju sportu w naszym powiecie.

P R E Z E S  Z A R Z Ą D U  K L U B U  
U N I M E T A L  R E C Y C L I N G  

M T S  C H R Z A N Ó W

M A R C I N  D Ę S O Ł
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MISJA NASZEGO KLUBU

Misją naszego stowarzyszenia jest nieustanny rozwój klubu sportowego

chrzanowskiej Piłki Ręcznej oraz propagowanie lokalnego dziedzictwa

sportowego wśród lokalnej społeczności, zwłaszcza wśród dzieci i młodzieży

poprzez naukę i zabawę. 
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CELE NASZEGO KLUBU
awans do ligi centralnej,

stałe, internetowe transmisje spotkań rozgrywanych na chrzanowskiej

hali,

wprowadzenie jak największej liczby wychowanków chrzanowskiego

PMOS do drużyny seniorskiej,

 podnoszenie kwalifikacji trenerów klubu,

 podnoszenie umiejętności piłkarzy,

 rozwój sportowego zaplecza klubu,

 rozwój cyfryzacji administracji klubu,

 uruchomienie sklepu internetowego Klubu,

budowa stacjonarnego „Sklepu Kibica” na terenie chrzanowskiej hali

sportowej,

 nawiązanie współpracy z nowymi partnerami medialnymi,

 stały rozwój mediów społecznościowych,

 rozwój programu społecznego skierowanego na promocję Piłki Ręcznej

wśród dzieci ze szkół podstawowych i  przedszkoli pod nazwą "zRęczne

Dzieciaki",

stworzenie pozytywnej przestrzeni oraz atmosfery do kontaktów

biznesowych.
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NA TIK TOK

1000 POLUBIEŃ 

21  TYS.  ZASIĘGU 
NA FACEBOOK

3,9 TYS.
OBSERWUJĄCYCH

200
OBSERWUJĄCYCH

KLUB W MEDIACH

*na podstawie średniej, miesięcznej statystyki

MATERIAŁY
NA YOU TUBE

1000 WIDZÓW
OBSERWUJĄCYCH 

2 169 TYS.  ZASIĘGU
NA INSTAGRAM



KORZYŚCI ZE WSPÓŁPRACY

DLACZEGO WARTO ZOSTAĆ
SPONSOREM KLUBU?

Sport to nie tylko zdrowie, emocje i dobra zabawa, ale również źródło

rozwoju biznesu. Sponsoring sportowy daje możliwość efektywnej promocji

firmy, bez konieczności agresywnej reklamy, lecz w sposób przyjazny 

i akceptowalny społecznie. Z przeprowadzonych społecznie badań wynika,

że firmy, które angażują się w sponsoring sportowy są bardziej

rozpoznawalne i lepiej oceniane wśród społeczności, która chętniej skłania

się do zakupu, bądź skorzystania z usługi firm, które wspierają wydarzenia 

i kluby sportowe. 

Jesteśmy klubem o bogatej historii, która sięga korzeniami do 1957 roku.

Jako klub stawiamy na rozwój podopiecznych wychowanków PMOS

Chrzanów, jak również promowanie piłkarzy związanych z chrzanowskim

regionem. Zdajemy sobie sprawę, że sport i reklama to za mało. Naszym

priorytetem jest stworzenie warunków dla kontaktów biznesowych naszych

sponsorów. 
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reklamowe pakiety meczowe dla sponsorów i  partnerów,
 promocja wizerunkowa w social media oraz na stronie internetowej,
 unikalne benefity sponsorskie,
 wiele innych.

Stworzony przy współpracy z Fundacją Unimetal Recycling oraz PMOS
Chrzanów program społeczny skierowany jest do dzieci szkół
podstawowych i  przedszkoli .  Jego celem jest rozpowszechnianie
zainteresowania piłką ręczną zarówno pod kątem trenowania, 
jak i  kibicowania.

S T R O N A  1

KORZYŚCI BIZNESOWE

KORZYŚCI SPOŁECZNE
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GWARANTUJEMY

SZEROKĄ GRUPĘ ODBIORCÓW,

którą tworzą nasi kibice w trakcie meczów l-ligowych na hali sportowej,

obserwatorzy w mediach społecznościowych oraz grono przyjaciół i rodziny

naszych zawodników. Nasi aktywni odbiorcy stanowią różnorodny przedział

wiekowy, jak i przynależność do różnych grup społecznych, co pozwala na

wielotematyczną promocję Państwa działalności, przy niższym nakładzie

finansowym niż tradycyjna reklama. 
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SILNE SPORTOWE EMOCJE

towarzyszące wydarzeniom sportowym są doskonałym bodźcem do tego, 

by podświadomie zapamiętać reklamowaną markę.



NIEWYMUSZONA OGLĄDALNOŚĆ.

Widzowie obserwujący mecze l-ligowe

oraz nasze media społecznościowe

mają okazję poznać Państwa

działalność w sposób niewymuszony.

Dzięki rozpowszechnionym materiałom

reklamowym na hali sportowej oraz za

pośrednictwem naszych kanałów

Internetowych, a także naszej

obecności na różnych wydarzeniach

powiatowych jak i meczach

wyjazdowych pojawiający się odbiorcy

nie są w stanie ominąć prezentowanej

przez nas reklamy.

KREOWANIE WIZERUNKU SPONSORA, 

JAKO INSTYTUCJI UŻYTECZNEJ DLA SPOŁECZEŃSTWA

Nasz klub często pojawia się na wydarzeniach mających na celu promocję

zespołu  oraz naszych partnerów wśród lokalnej społeczności. Dokładamy

wszelkich starań, by skutecznie promować również politykę CSR naszych

partnerów, jako firmy zaangażowanej społecznie. Chętnie udzielamy

wsparcia  w działaniach marketingowych w trakcie takich wydarzeń. 
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NASZA REKLAMA NIE JEST AGRESYWNA

nasi sponsorzy postrzegani są jako jednostki wspierające realizacje naszych

działań sportowych w oparci o dobro interesu klubu, a nie z pobudek czysto

komercyjnych.

PUBLIC RELATION.

Dzięki współpracy z nami, możecie liczyć na poprawę rozpoznawalności

Waszej marki. Sponsoring naszego klubu pomoże w sprzedaży Państwa

produktu lub usługi. 
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froncie koszulki meczowej,

tylnej części koszulki meczowej,

rękawie koszulki meczowej,

przodzie spodenek meczowych,

tyle spodenek meczowych.

Ekspozycja sponsorska na koszulkach drużyn sportowych to zdecydowanie

najbardziej rozpoznawalna i jedna z najbardziej prestiżowych form reklamy.

W naszej ofercie istnieje możliwość prezentacji logotypów na:

EKSPOZYCJA LOGOTYPU SPONSORA

STROJE MECZOWE
* warunki ekspozycji logotypu podlegają indywidualnym negocjacjom
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EKSPOZYCJA LOGOTYPU SPONSORA

HALA SPORTOWA
Hala widowiskowo-sportowa zlokalizowana jest przy ul. Kusocińskiego 2.

Posiada 589 miejsc na widowni, zaplecze sanitarne, szatnie dla zawodników.

Całkowita powierzchnia użytkowa to 2.735 m2, a kubatura 13.800 m3. Obiekt

ten tętni życiem przez cały rok. W godzinach przedpołudniowych korzystają z

hali uczniowie szkół podstawowych oraz średnich później trenują zawodnicy

chrzanowskich klubów sportowych. W soboty i niedziele odbywają się mecze

w ramach rozgrywek I-ligowych, turnieje oraz inne imprezy sportowe.

Ponadto od wielu lat obiekt ten jest miejscem imprez o randze lokalnej,

krajowej, jak również międzynarodowej.
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ŚWIADCZENIA REKLAMOWE

przynależność do prestiżowego grona sponsorów klubu Unimetal

Recycling MTS Chrzanów,

możliwość wykorzystanie logo klubu w ramach działalności

marketingowych oraz PR Sponsora w ramach współpracy sponsoringowej  

- ekspozycja logo sponsora na ściance konferencyjnej,

ekspozycja logo na wszystkich materiałach drukowanych przez Klub

(bilety wstępu, ulotki, plakaty).

WIZERUNKOWE
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ekspozycja logo sponsora 

ekspozycja logotypu sponsora 

ekspozycja logo sponsora 

BRANDRING NA STROJACH

      na oficjalnym stroju meczowym,

      na odzieży treningowej,

      na gadżetach marketingowych.

reklama wieloformatowa na hali sportowej,

reklama audio przed spotkaniem oraz w przerwie spotkania,

reklama statyczna w formie rollupu w Strefie Kibica,

organizacja strefy sponsora w wyznaczonych przez Klub miejscach  -

strefa promocyjna w strefie VIP,

strefa promocyjna w trakcie organizowanych konkursów.

DZIEŃ MECZOWY

ekspozycja logo oraz prezentacja firma na oficjalnej stronie internetowej

klubu,

wspólne akcje reklamowe na klubowych stronach social media (kampanie

reklamowe, spoty),

cyklicznie pojawiające się prezentacje działalności naszych sponsorów 

artykuły sponsorowane.

INTERNET 

      w social media,
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Ścianka prasowa

Roll up w strefie kibica

Logo na stronie Internetowej

Wykorzystywanie wizerunku
drużyny sportowej

Darmowe wejściówki na mecz

Obecność na organizowanych
wydarzeniach Off-line

Strefa sponsora w trakcie meczu
domowego w Strefie Kibica

Reklama na strojach meczowych

Logo na drukarskich materiałach
klubowych

Banery reklamowe na hali sportowej

Reklama w trakcie transmisji online

Reklama dźwiękowa w trakcie meczu

Inne ekspozycje logotypu – np. balony,
fotościanki, widery

Reklama 
na portalach społecznościowych

TAK NIE
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PLATYNOWYPAKIETY SREBRNY BRĄZOWY



PAKIETY PARTNERSKIE

PARTNER 
WSPIERAJĄCY

uzyskaj tytuł Brązowego  Partnera Klubu  wpłacając 1 000 zł + VAT/

miesięcznie (co najmniej przez 12 m-cy), lub jednorazowo 12 000 zł + VAT,

uzyskaj tytuł Srebrnego Partnera Klubu  wpłacając 2 000 zł + VAT/

miesięcznie (co najmniej przez 12 m-cy), lub jednorazowo 24 000 zł + VAT,

uzyskaj tytuł Platynowego Partnera Klubu  wpłacając 5 000 zł + VAT/

miesięcznie (co najmniej przez 12 m-cy),  lub jednorazowo 60 000 zł + VAT.

uzyskaj tytuł Sponsora Tytularnego  na drodze indywidualnych negocjacji

biznesowych.

Chcąc aktywnie uczestniczyć 

w rozwoju, wspomóż klub Unimetal

Recycling MTS Chrzanów 

w charakterze Partnera Wspierającego

wpłacając do miesiąc dowolnie

zadeklarowaną kwotę.

* pakiety medialno-reklamowe pakietów partnerskich są w pełni
negocjowalne

W W W . M T S C H R Z A N O W . P L



G R A M Y  D L A  W A S !

S P O D O B A Ł A  C I  S I Ę

N A S Z A  O F E R T A ?   

M A R C I N  D Ę S O Ł A L E K S A N D R A  F I G U R A
P R E Z E S  Z A R Z Ą D U  K L U B U S P E C .  D S .  M A R K E T I N G U  I  P R O M O C J I  K L U B U

Z A P R A S Z A M Y  D O  K O N T A K T U
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e m a i l :  m t s 1 9 9 7 @ i n t e r i a . p l  

t e l :  + 4 8  6 0 3  0 5 1  9 0 6

e m a i l :  m a r k e t i n g @ m t s c h r z a n o w . p l  

t e l :  + 4 8  7 3 3  7 5 5  2 1 1

D Z I Ę K U J E M Y !
„ N i n i e j s z a  i n f o r m a c j a  s k i e r o w a n a  j e s t  d o  o g ó ł u  o d b i o r c ó w ,  n i e  s t a n o w i  w i ę c  o f e r t y  a  t y l k o  z a p r o s z e n i e  d o

n e g o c j a c j i  i  z a w a r c i a  u m o w y .  W s z y s t k i e  u d o s t ę p n i o n e  w  t r a k c i e  n e g o c j a c j i  i n f o r m a c j e  m u s z ą  b y ć  t r a k t o w a n e

j a k o  p o u f n e  ( a r t .  7 2  k c ) .  J e d n o c z e ś n i e  i n f o r m u j e m y ,  ż e  w y k o r z y s t a n e  w  m a t e r i a ł a c h  l o g a ,  z n a k i  g r a f i c z n e  i

n a z w y  n i e  m o g ą  b y ć  p o w i e l a n e  b e z  z g o d y ,  g d y ż  m o g ą  s t a n o w i ć  p r z e d m i o t  p r a w  a u t o r s k i c h ,  i n n y c h  p r a w

n i e m a t e r i a l n y c h  l u b  s ą  z a s t r z e ż o n e  i  c h r o n i o n e  o d r ę b n y m i  p r z e p i s a m i . ”


